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PRIPADOVA STUDIE

Nazev: Nelan, s.r.o. Nazev: Zapadocleska univerzita v Plzni, Fakulta
ekonomicka

Adresa: Treberi — ¢ast Horni Ves 1, Cheb 350 02,

www.nelan.cz Adresa: Univerzitni 8, 306 14 Plzen, www.fek.zcu.cz

Velikost firmy: Maly podnik Profil: Fakulta ekonomicka (dale jen FEK) byla
zaloZena v roce 1990 a v soucasnosti je jednou z osmi

Obor podnikani: Vyroba a montaz plastovych oken, fakult ZapadoGeské univerzity v Plzni. Fakulta

dvefi a dalsich stavebnich prvku poskytuje vysoko-$kolské vzdélani ekonomického

zaméfeni, prohlubuje spolupraci s praxi a absolventy
fakulty. Podporuje védeckou ¢innost se zamérenim na
regionalni problematiku a orientuje studenty a ucitele
na mezinarodni spolupréci, a to zejména v rdmci EU.
Fakulta realizuje vzdélavaci, védeckou a dalsi
spolupréaci v rémci ZCU v Plzni a Chebu i s ostatnimi
subjekty v CR i v zahranici.

Profil: Spole¢nost Nelan se vice nez 20 let fadi mezi
pfedni a osvédcené vyrobce a dodavatele plastovych
oken, dveri, vypini a dalSich produkt( jako jsou napr.
zimni zahrady. Zakladem jsou kvalitni vyrobky firem
GEALAN (profily), MACO (kovani), PERITO (dverni
vyplné), Van Breeven (celohlinikové konstrukce)
a dalsich. Jako primy vyrobce zaruéuje spolec¢nost po
celou dobu vyroby pinéni téch nejvyssich standardu. Zodpovédni vyzkumnici: Ing. Jan Tluchor Ph.D.,
Ing. Jarmila Ircingova, Ph.D.

Spoluprace naprojektu

Hodnota voucheru: 150 000 Ké&

Doba realizace: 2. 5. 2012 — 27. 9. 2012

Predmét projektu: Analyza trhu a navrh vhodnych marketingovych strategii na zakladé prizkumu jednotlivych prvka
vnéjsiho prostfedi a navazujiciho dotaznikového Setfeni mezi stavajicimi a potencialnimi zakazniky firmy.

Popis projektu: Projekt byl zaméfen pfedevSim na zvySeni konkurenceschopnosti, rozsifeni obsluhovanych
segmentu trhu a pochopeni potfeb a poZadavku zakazniku. Zpracovana analyza poskytla firmé nové informace
a znalosti o jejich vybranych zakaznickych segmentech a ukazala potencialni skupiny zékaznikultrhi. Firma nema
pfistup k relevantnim Gdajum o nakupnich preferencich spotrebitelt, proto byl tento projekt vyznamnou Sanci
k ziskani novych znalosti a informaci.

Vyuziti a prinos: Ziskané znalosti firmé pomohly k lepSi orientaci na zakazniky, vylepSeni marketingové komunikace
a mohou pripadné i napomoci objevit nové trhy. V koneéném disledku by pak ziskané znalosti mély prispét ke
zvySeni (Ci alespori zachovani) trzeb firmy, které bude mit dopad na pfipadné zvyseni (¢i alespon udrZeni) poctu
zaméstnanci a investic do rozvoje vyrobnich technologii.

Zhodnoceni spoluprace: Diky reSenému projektu doSlo k navazani tzkého kontaktu a k zahajeni spoluprace
v oblasti vyzkumu a vyvoje, k propojeni teoretickych znalosti a know-how poskytovatele s praktickymi zkuSenostmi
Zadatele a také k transferu ziskanych poznatk(. Zavére¢nym vystupem projektu byly navrhované strategie
a adekvatni marketingové aktivity.

implementacni agentura: . financni garant: ( .
Karlovarskd agentura rozvoje podnikdni, p.o. Karl o ka o g e!‘ g Karlovarsky kraj, Odbor regiondiniho rozvoje KARLOVARSKY
rozvoje podnikdni KRAJ

www.karp-kv.cz www.kr-karlovarsky.cz



